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Especial premios aspid

La pieza consistía en una felicitación de Na-
vidad vía Internet con carácter viral. El objetivo 
era que los empleados y los clientes de Labo-
ratorios Esteve pudieran desear unas buenas 
fiestas a través de una felicitación que vincu-
lara la ciencia a las personas: cuando ambos 
factores –personas y ciencia- se unen, se pro-
ducen reacciones extraordinarias, tal como se 
muestra en la felicitación. En la pantalla, una 

pipeta- manejada siempre por el receptor del 
mensaje- libera gotas con mensajes, con los 
cuales se puede interactuar. Se pide al recep-
tor del mensaje que se sume a esta acción, y 
redacte y envíe su felicitación a otras perso-
nas, mediante el mismo procedimiento.

La estrategia consistió en acercar la ciencia 
a las personas, dotando de emocionalidad un 
acto tan científico como el manejo de pro-

ductos del laboratorio. Además de la calidez 
del mensaje, se logra un impacto estético: el 
resultado de la creación y fusión de gotas es 
de una gran belleza visual. Además se preten-
de implicar a cada uno de los receptores del 
mensaje, que sientan que la ciencia es algo 
suyo, próximo, que sirve para trasmitir mensa-
jes muy humanos y que, todo esto, está, ade-
más –y literalmente- en sus manos.

Categoría: Comunicación institucional 
    dirigida a profesionales sanitarios.
Agencia: Órbital Grupo de Comunicación
Obra: Felicitación de Navidad Esteve
Cliente: Esteve

Dirección creativa: Anna Roca
Dirección artística: Lula Cañamero
Copy : Raquel Rosa
Diseño multimedia: Ángel Valiente

Mejor campaña de marketing directoMejor elemento multimedia

Lluis Sardà, de Órbital; Guillermo Ferreiro, de Esteve; Alvaro Bosch y Ferran Llopart, miembros del Jurado y Angels Valls, 
de Esteve.


