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Especial premios aspid

A traves de diferentes materiales se quería 
concienciar sobre la importancia de tratar una 
enfermead como la DMAE que si no nos la to-
mamos en serio acaba produciendo ceguera. 

Se plantearon 5 acciones diferentes con un re-
sultado claro, la ceguera no es un juego.

Se buscó implicar a la gente partiendo de 
pequeños juegos visuales para que se diera 

cuenta de que cosas tan sencillas y habituales 
eran imposibles para los pacientes de DMAE. 
La DMAE es una enfermedad que nos implica 
a todos. 
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