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Especial premios aspid

El objetivo de esta pieza de visita es maxi-
mizar las características del producto a través 
de un viaje que estimula los 5 sentidos a tra-
vés del concepto “Sinestesia”.

La campaña centrada en el concepto “Si-
nestesia”, busca el estímulo de los a través de 
un viaje por los 5 sentidos, jugando con el 
tacto, el olfato, el oído y el gusto. Implicando 
activamente al médico, y así maximizando y 
descubriendo las diferentes características 
del la gama de chocolate de Clinutren Solu-
tions.
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Mejor campaña de marketing directoAspid de Oro a la mejor campaña

Alvaro Bosch, presidente del Jurado; Inés Ibarguren, de Nestlé; Javier Elguero, miembro del Jurado y Jesús Castillo y Móni-
ca Claret, de Ogilvy Healthcare.


